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       Federalberghi VCO 

AMBIZIOSO PROGETTO DI ALTA            

FORMAZIONE SPECIALISTICA  a STRESA  

- SETTORE TURISMO - 

Negli ultimi anni assistiamo all’inarrestabile crescita dell’occupazione nel  nostro settore ma 
nel contempo  alla difficoltà delle imprese a reperire gli addetti alle attività di ristorazione 
ed  altre figure centrali del comparto. A livello nazionale sono quasi 70mila (dati di giugno 
2024), i profili irreperibili (52,8% delle assunzioni previste) rispetto ai 24mila circa del 2019 
(23,7%). Il comparto turistico è, infatti, uno dei settori più colpiti dal mismatch tra domanda 
e offerta di lavoro. Le previsioni sull’andamento delle assunzioni programmate dalle aziende 
mettono in luce la difficoltà crescente delle imprese, che ha portato a triplicare il numero dei 
profili irreperibili nel giro di pochi anni. 
 
A tutto ciò si affianca la necessità di offrire standard qualitativi alti con la richiesta di              
professionalità specializzata necessaria a garantire la competitività e la produttività.  
Anche i recenti Forum che la Federazione ha tenuto a Stresa sia nel 2023 che lo scorso aprile 
hanno fatto emergere queste problematiche che hanno portato diversi enti ed imprenditori del 
territorio a creare un progetto ambizioso di “alta formazione specialistica”.  
Partendo dalle collaborazioni di sempre sia con la Scuola Alberghiera di Stresa che con           
HOSPES, Federalberghi VCO parteciperà al progetto investendo nella nuova                        
FONDAZIONE che andrà a costituirsi il prossimo autunno, che vedrà protagonisti appunto 
imprenditori illuminati sia italiani che esteri, enti formativi esperti del settore, associazioni di 
categoria in ambito turistico, ecc. 

 
Sono  diverse le aziende (di fuori provincia) che hanno manifestato interesse a                           
partecipare.  Con un importo una tantum di 10 mila euro confidiamo che le imprese                    
turistiche del territorio credano come noi nel progetto!   
La somma  che solitamente le medie e grandi strutture investono ogni anno nella ricerca del 
personale può essere invece indirizzata nella Fondazione ETS così da assicurarsi che la              
formazione delle figure professionali che si andranno a formare potranno essere direttamente 
reclutate nelle proprie aziende. 

 
Qualora  invece non poteste investire immediatamente nella Fondazione ma voleste  invece 
formare con “alta formazione” alcuni vostri dipendenti che andrebbero così a ricoprire quei 
ruoli che per il turnover oppure a causa dei pensionamenti delle “vecchie leve” non si                              
riescono più ad individuare, allora potreste  segnalare successivamente chi formare e magari 
anticipare la retta per la loro formazione, come “investimento” appunto nel vostro e loro   
futuro professionale.  
 
La Fondazione avrà tempo un anno per progettare ed avviare i primi corsi formativi                     
altamente qualificanti, che si terranno nella nuova sede Hospes a Stresa, in forte                         
collaborazione con la Scuola Alberghiera con la quale si siglerà un accordo ad hoc!  Anche 
l’individuazione di persone da formare può essere quindi ritenuto un valido contributo al 
progetto.  Nulla toglie di fare entrambe le cose: diventare soci fondatori investendo per il 
futuro del territorio la quota una tantum di 10 mila euro che confluirà nella Fondazione e nel 
contempo segnalare il personale da formare e far crescere con la prima programmazione in 
partenza in autunno 2025!  

 
Interviene sul progetto anche il Presidente Vincenzi:  “ …. Parliamo da diversi lustri di “alta 
formazione”: è arrivato il momento di scendere in campo e crederci!  Non possiamo sperare 
che le Istituzioni risolvano il gap. Come i ns. padri, occorre rimboccarsi le maniche e creare 
da noi “il turismo del futuro”, tornando a quel tipo di formazione professionale di un tempo, 
fatta di nozioni ma soprattutto di “pratica”, ciò che oggi manca.  L’Unione fa la forza e mai 
come in questo momento occorre fare squadra!  L’associazione c’è e parteciperà fattivamen-
te al progetto formativo. Ora confidiamo in voi!... “ 
 
Vi invitiamo  pertanto a considerare la Vs. partecipazione e, qualora intendeste dare seguito 
come ci auguriamo, al progetto, vi preghiamo di contattarci via mail 
(direzione@federhotels.it)  oppure via whatsapp al n. 349 4514268  così da potervi fornire il 
supporto necessario al perfezionamento dell’adesione! 
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Consulenza alberghiera, nasce LVG Hotel Consul�ng 

Si chiama LVG Hotel Consulting la nuova realtà nel campo della consulenza                  

alberghiera nata dalla fusione tra LVG Group e Diamonds Consulting. Forte 

dell’esperienza delle due società madri, la nuova entità unisce il know-how                  

derivante dalle gestioni dirette e dalle strutture in consulenza con una competenza 

avanzata nella business intelligence. 

LVG Hotel Consulting sarà in grado di combinare capitale umano e                         

know-how con soluzioni informatiche all’avanguardia basate sull’Intelligenza 

Artificiale; l’unione del portafoglio clienti dei due partner porterà LVG Hotel              

Consulting a servire oltre 130 hotel in consulenza, per un totale di 30mila room 

night annuali, che generano un fatturato gestito di oltre 105 milioni di euro. 

“Il settore alberghiero - sottolinea Claudio Lavagna, presidente di LVG Hotel Con-

sulting - richiede oggi delle altissime competenze specifiche, una mentalità volta  

alla costante innovazione e soprattutto delle risposte risolute e concrete e LVG                   

Hotel Consulting offre strategie su misura per ogni cliente”. 

I servizi per gli imprenditori 

Alla base dei servizi offerti da LVG Hotel Consulting c’è un software proprietario 

basato sull’Intelligenza Artificiale che integra tutte le aree di performance delle 

strutture ricettive: revenue management, analytic cost control, brand reputation, 

quality management e formazione digitalizzata. 

Per quanto riguarda quest’ultimo punto L’Academy già esistente verrà perfeziona-

ta integrando piattaforme avanzate dall’interfaccia user friendly, che rivoluzione-

ranno il tradizionale approccio formativo. Verrà inoltre aggiunta una sezione               

formativa ad hoc dedicata alle soft skills, fondamentali nell’ambito dell’hospitality 

ma spesso poco considerate. 

FONTE   www.ttgitalia.com 
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Partnership Sea, Lilium e Skyports: dal 2027 

in Lombardia arrivano gli aero taxi 

Lilium, Sea e Skyports Infrastructur, hanno firmato un Memorandum of             

understanding che pone le basi per lo sviluppo di una rete di vertiporti per              

aeromobili elettrici a decollo e atterraggio verticale in Lombardia e nel nord           
Italia. 

Lilium propone un aero taxi che può trasportare fino a 6 passeggeri più il pilota 
nella sua ultima versione e può volare alla velocità di 248 chilometri orari e                   
coprire una distanza di 175 chilometri. E’ completamente elettrico e può essere 
ricaricato in 45 minuti. L’aero taxi è in attesa della certificazione da parte                  
dell’Easa. 

La Lombardia è una location strategicamente importante, con quasi un quinto  
della popolazione italiana e con oltre 37 milioni di visitatori annuali. Con la               
sottoscrizione del MoU, le parti si impegneranno e collaboreranno per lanciare 
una rete di vertiporti operati con Lilium Jet entro il 2027. 

Sea contribuirà fornendo capacità di gestione aeroportuale e la conoscenza             
dell’ecosistema dell’aviazione e delle infrastrutture della regione. Skyports fornirà 
la sua esperienza come operatore nel settore eVTOL e lavorerà a stretto contatto 
con Sea per l’operatività dei vertiporti. Lilium porterà la sua esperienza sugli            
aeromobili e il suo innovativo Lilium Jet. 

La prima rotta che verrà sviluppata, collegherà l’aeroporto di Milano Malpensa 

con oltre 26 milioni di passeggeri, e il centro di Milano. Per lo sviluppo e               
l’operatività dei vertiporti in Lombardia e in Italia, Sea, Skyports e il loro azionista 
2i Aeroporti stanno costituendo una società in joint venture. 

FONTE   www.ttgitalia.com 
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Montagna, 5,5  miliardi di euro il fa(urato 2024 

FONTE   www.ttgitalia.com 

Cresce il turismo in montagna, ma le potenzialità sono ancora elevate, a patto che si           
intervenga sulla qualità delle strutture ricettive.  In base ai dati della ricerca Jfc si                      
stimano per la stagione estiva 6 milioni 538mila arrivi, in aumento di 1,7 punti                           
percentuali rispetto allo stesso periodo del 2023. Questo fenomeno, spiega Ansa, si traduce 
in oltre 73 milioni di presenze nelle località montane e appenniniche. Il totale del                     
fatturato turistico previsto per il 2024 in ambito montano è stimato in oltre 5,5 miliardi 

di euro, rafforzando la centralità della montagna come meta di vacanza per milioni di  
italiani. 

Perché si sceglie la vacanza in alta quota 

A scegliere la montagna è il 16% di coloro che quest’anno faranno una vacanza durante il 
periodo estivo e che la considera “rigenerante, rilassante, benefica” nel 19,9% dei casi, 
mentre il 15,8% la considera una garanzia di “distacco dalla quotidianità e allontana-
mento dalle problematiche quotidiane”, con una fidelizzazione pari al 47,1%. Significativo 
è anche il fatto che gli italiani vedono in questa vacanza l’opportunità di “non usare                   
l’auto”. 

“Ora però - sottolinea Marco Bussone, presidente nazionale Uncem - occorrono più                  
servizi nei territori, come Uncem chiede da tempo, che il ddl Montagna in discussione in 
Senato deve garantire, portando a 1 miliardo di euro il fondo annuale nazionale per le 
montagne”. Più servizi e più investimenti per ammodernare le strutture ricettive, visto 
che il 92%, secondo Uncem, ha bisogno di interventi e di un upgrade che aumenti il                    
numero di stelle per gli hotel. 
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Viaggi outdoor, cresce il consenso: i da� Enit 

FONTE   www.ttgitalia.com 

Un italiano su cinque, precisamente il 22% dei 30 milioni di connazionali in vacanza  
quest’estate hanno scelto una location all’aria aperta con in primis campeggi 
e agriturismi. 

È quanto emerge dall’indagine dell’Osservatorio del turismo outdoor, realizzata da Enit in 
collaborazione con Human Company e Istituto Piepoli. “Si tratta di un dato in crescita di 
ben 7 punti rispetto il 2023, quando era al 15% - ha dichiarato Ivana Jelinic, a.d. di Enit -. 
Dati che confermano l’Italia come una meta di turismo sostenibile, anche grazie alle         
vacanze outdoor, in grado di restituire ai vacanzieri italiani l’autenticità dei soggiorni”. 

Determinanti, in questa scelta, sono infatti la libertà offerta dal viaggio all’aria aperta (per 
il 44% degli intervistati) e la possibilità di stare a contatto con la natura (33%).                    
La vacanza è di una durata media di 9 giorni, con il mese di agosto a farlo da padrone         
seguito da luglio e settembre, mese in crescita quest’anno di 9 punti percentuali rispetto il 
2023. 

Il mare resta la meta preferita dal 62% dei turisti outdoor, seguita dalla montagna e dal 
paesaggio rurale e dagli agriturismi. Per il 78% di vacanzieri la destinazione sarà l’Italia, 
con Toscana al primo posto seguita da Puglia e Sicilia. In forte aumento anche la propen-
sione di spesa di questi turisti, con un budget in crescita anche di 500 euro rispetto lo 
scorso anno. 
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TRIBUNA APERTA: QUESITI FREQUENTI e CURIOSITA’ 

 

Quesito:  Ho letto di un incentivo statale chiamato “FRI TUR” volto ad avevolare gli interventi 

               riguardanti il miglioramento dei servizi di ospitalità ed il potenziamento delle  

               strutture ricettive in un ottica di digitalizzazione e sostenibilità ambientale.  

     Di cosa si tratta?  

  
Risposta :  
 
La misura prevista dal Ministero del Turismo chiamata “Fri Tur” è un fondo rotativo che prevede 

agevolazioni tramite un doppio intervento: un contributo diretto alla spesa ed un finanziamento 

agevolato.  L’importo minimo dell’investimento non deve essere inferiore ai 500 mila euro. Gli          

incentivi possono richiesti per interventi di: 

• riqualificazione energetica 

• riqualificazione antisismica 

• eliminazione barriere architettoniche 

• manutenzione straordinaria 

• restauro e risanamento conservativo 

• ristrutturazione edilizia 

• installazione di manufatti leggeri 

• digitalizzazione 

• acquisto o rinnovo arredi 

• spese per prestazioni professionali 

 

E’ previsto un contributo diretto alla spesa e per quanto non coperto dal contributo diretto, è previ-

sta la concessione di finanziamenti agevolati al tasso fisso dello 0,50 con durata minima di 4 anni 

(48 mesi) e massima di 15 anni (180 mesi), inclusi 3 anni di preammortamento massimi (36 mesi), 

correlati all’effettiva durata del programma di investimento e decorrenti dalla data di sottoscrizio-

ne del contratto di finanziamento. A finanziamento agevolato deve essere associato un finanzia-

mento bancario a tasso di mercato di pari importo e durata, erogato dalla banca finanziatrice. 

 

 

 

FONTE  /  Federalberghi e/o Associazioni correlate 
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E�as, dal 2025 una tassa per entrare nella Ue 

Coinvol� anche i britannici 

La novità riguarda tutti i viaggiatori extracomunitari, britannici compresi: chi visita un 

Paese dell’area Schengen dall’estate 2025 dovrà richiedere l’esenzione dal visto facendo 

la domanda online e pagando 7 euro.  Il nuovo provvedimento comprenderà quindi non 

solo statunitensi, canadesi o australiani, ma coinvolgerà anche i nostri vicini britannici e 

riguarderà i viaggi in tutti i Paesi dell’area Schengen (27 Stati membri della Ue, oltre a 

Islanda, Liechtenstein, Norvegia e Svizzera). 

Tempi e modi del nuovo Sistema europeo di informazione e autorizzazione ai viaggi,                

meglio noto come Etias, sono stati spiegati da Ylva Johansson, commissaria europea per 

gli Affari interni.  Secondo la nuova normativa, i cittadini extra-Ue dovranno richiedere 

l’esenzione dal visto, che può paragonarsi all’Esta statunitense, prima di entrare nell’area 

Schengen.  L’autorizzazione durerà tre anni o fino alla scadenza del passaporto.              

I viaggiatori di età inferiore ai 18 anni e quelli maggiori di 70 anni saranno invece esentati 

dal pagamento   della tassa, mentre chi viaggerà in Irlanda o a Cipro non avranno bisogno 

di un Etias, in quanto fuori dall’area Schengen. 

Intanto, il 10 novembre 2024 prenderà il via l’Ees, che accelera e rafforza i controlli di 
frontiera per i cittadini di Paesi terzi che viaggiano all’interno dell’Unione. 
L’Ees sostituisce il timbro apposto manualmente sul passaporto alla frontiera con la             
registrazione elettronica nella banca dati. 

L’Etias invece sarà in vigore già a fine anno, ma ci sarà un periodo di transizione di sei 
mesi. I viaggiatori che intendono venire in uno dei Paesi dell’area Schengen dovranno     
fare domanda online o tramite un’applicazione mobile e saranno controllati dai sistemi 
informativi dell’Ue. La maggior parte delle domande sarà approvata in pochi minuti, anche 
se potranno essere necessarie fino a 72 ore. 

Entrare nella Ue diventa così un po’ più complesso. Se, infatti, l’Ees riduce i tempi delle 
verifiche di frontiera e migliora la qualità di queste ultime calcolando automaticamente la 
durata di soggiorno autorizzato di ogni viaggiatore, con l’Ees tutti i passeggeri senza                 
passaporto Ue dovranno registrare le proprie impronte digitali e farsi fotografa-

re all’arrivo nel blocco.  La ragione dell’introduzione dei due nuovi sistemi va ricercata 
nella volontà di rendere più sicure le frontiere del blocco Ue di fronte alle minacce            
terroristiche. 

FONTE   www.ttgitalia.com 
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Iden�tà digitale europea: cosa cambia nel turismo 

FONTE   www.ttgitalia.com 

Si chiama Eu Digital Identity Wallet ed è la nuova carta d’identità digitale europea                   
destinata a entrare nei nostri smartphone a partire dal 2026. Una novità per tutti i cittadi-
ni europei che avrà conseguenze importanti anche sul mondo del turismo. 

A fare una prima analisi sugli effetti di questa new entry nel mondo del travel sono stati 
degli esperti intervenuti nel corso della convention Phocuswright Europe 2024. E ciò che 
ne emerge è un radicale cambiamento di paradigma per il settore. 

I vantaggi 

Francois Blanc, direttore del dipartimento Amadeus Traveler ID, ha evidenziato i                
vantaggi che la nuova carta d’identità digitale europea porterà al viaggiatore. “Nel tuo 
wallet potrai conservare il passaporto, la chiave della tua camera d’hotel, etc. Molti dicono 
che l’identità digitale sia il cookie del futuro: un cookie molto rispettoso perché sei tu a  
decidere di condividerlo con gli operatori del settore turistico per ottenere un vantaggio. E 
se i viaggiatori lo faranno, si avrà un modo molto rispettoso di tracciare le persone                     
durante i loro tour”.   Quello che occorre adesso, dunque, è che le aziende della travel            
industry inizino a capire come lavoreranno con queste nuove credenziali digitali e quale 
tipo di servizi e prodotti offrire grazie a questa connessione diretta con i clienti. 

La sfida tecnologica consiste pertanto nel sincronizzare tutti gli elementi che fanno parte 
di un viaggio. Ciò implica integrare la carta d’identità digitale con i sistemi Pms utilizzati 
dagli hotel, i gds e altro ancora, per garantire che l’esperienza sia completamente fluida. 
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La metamorfosi del turismo. Così è cambiata la           

geografia delle mete più richieste 

Trent’anni di turismo mondiale hanno trasformato completamente il settore,             

facendolo crescere in maniera esponenziale da una parte e contemporaneamente 

modificando la geografia delle mete più richieste, con l’eccezione delle primissime 

posizioni. E’ questo quanto emerge dall’analisi dei dati Unwto nell’arco di tempo 

compreso tra il 1995 e il 2003. 

In generale possiamo dire che in questi tre decenni il turismo ha raddoppiato i 

suoi numeri. Tra alti e bassi, considerando che nel mezzo ci sono state due guerre, 
il crollo delle torri gemelle e la pandemia. La Francia, che in quasi 3 decenni passa 
da poco più di 60 milioni di turisti del 1995 ai quasi 100 milioni del 2023, mantiene 
inalterata la prima posizione. Sostanzialmente stabili tutti i primi cinque                    
piazzamenti, con un’alternanza nella graduatoria tra Stati Uniti, Spagna, Italia e 

Cina. 

Più curioso guardare invece la classifica in basso. La Turchia ad esempio, occupava 
nel 1995 la 14esima posizione, mentre oggi è il sesto Paese più visitato.                    
La Germania era 11esima, ora è ottava. Entrano infine tra i primi 15 paesi più           
visitati la Thailandia, l'Arabia Saudita e l'Olanda, mentre escono Svizzera e Polonia. 

Investimenti 

Molto interessante invece l'analisi degli investimenti dei singoli paesi. Nel 1995 
la Germania con quasi 65 miliardi di dollari di finanziamenti, era il paese che più 
spendeva in turismo. Seguivano Stati Uniti e Giappone, mentre Francia e Italia              
erano rispettivamente al quinto il sesto posto. Oggi la Germania continua ad essere 
uno dei paesi che maggiormente investe in turismo, anche se occupa la terza                    
posizione dopo Cina e Stati Uniti. Scompare il Giappone mentre l'Italia con i suoi 33 
miliardi, ha nel tempo perso una posizione, superata dal Canada. Chiude la                       
classifica dei 15 paesi che spendono di più per turismo, la piccola Svizzera. 

FONTE   www.ttgitalia.com 
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il turista cinese vuole ar�gianalità 

Lo shopping tourism cinese in Italia non è quel che sembra. Dietro i segnali di              

ripresa post-Covid, l’ultima analisi realizzata da Global Blue e Retex China coglie 

un cambio generazionale che lascia sempre più spazio a un turista giovane (il 

68% è under 44), non amante dei viaggi di gruppo, con uno scontrino medio in                 

forte crescita (3.600 euro per i Millennials contro i 1.441 delle altre fasce                            

generazionali) e, soprattutto, con un gusto per il fashion&clothing differente: più 

che brand iconici da esibire, oggi piace l’alta qualità effettiva e, ancor meglio, 

frutto di un’artigianalità originale di cui essere testimoni diretti. 

Esperienze d’acquisto 

Se il numero dei passeggeri cinesi in Italia ha ormai raggiunto un recovery del 
111%, con l’81% pronto a mettersi in viaggio entro i prossimi 12 mesi (terza desti-
nazione dopo Francia e Gran Bretagna), il nostro Paese comincia ad essere                        
avvertito meno sicuro, oltre che più interessante per le sue attrattive culturali              
rispetto agli eventi di tendenza. Serve dunque ripensare le shopping experience, 
integrandole con i circuiti territoriali del “saper fare”. 

FONTE   www.ttgitalia.com 
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Un pres�to per viaggiare: il trend under 30 

FONTE  /  TTG ITALIA.COM 

Vacanze sì, ma con il finanziamento. Sarà una nuova moda o forse solo 
il risultato della crisi economica, sta di fatto che il numero di coloro che 
ricorrono ad un prestito economico per poter andare in ferie è in                
costante aumento. Più 2% rispetto al 2023 e addirittura +12% su base 
annua per un totale di quasi 250 milioni di euro erogati in prestiti 

personali. Secondo un’indagine condotta da Facile.it e prestiti.it, infatti, 
nel solo 2024 sono state registrate circa 150 mila domande, per una    
media di quasi 5mila euro a finanziamento, da restituire in 50 rate  
mensili. 

A subire maggiormente il fascino delle vacanze con il prestito               
sono soprattutto i giovani under 30, a cui appartiene una domanda su 
tre. Ma, in generale, è proprio l’età media dei richiedenti di questo 
‘aiuto’ che è più bassa, pari a 38 anni contro i 44 delle altre tipologie di 
prestiti personali. 

I motivi 

Un aumento di richiesta legato molto alla contingente situazione                    

economica. Saranno infatti 6,5 milioni gli italiani che quest’anno non 
andranno in vacanza, a cui aggiungere ben 7,7 milioni di connazionali 
che ancora non sanno se partire. Di tutti questi il 56% ha dichiarato che 
non andrà in ferie proprio per questioni economiche, o legate                         
all’aumento in generale del costo della vita (il 47%) , o ai prezzi della  
vacanza stessa (33%). 

Più vulnerabili risultano essere i giovani sotto i 25 anni, dove la                       
percentuale di rinuncia alle vacanze per motivi economici sale al 52%, e 
tra gli over 65 dove addirittura si raggiungono percentuali superiori al 
70%. 
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COMUNICAZIONE AGLI ASSOCIATI 

 

 

 
 

 

 

 

Federalberghi Provincia V.C.O. ha il piacere di presentare, a completamento dei  servizi           
offerti all’interno dei propri uffici, i nuovi servizi di CONSULENZA GRATUITA messi a       
disposizione delle aziende iscritte, in materia di: 

 

Diritto civile 

Contrattualistica nazionale e internazionale 

Diritto commerciale e societario 

Controversie di lavoro 

Recupero del credito 

Esecuzioni mobiliari e immobiliari 

Procedure concorsuali 

Infortunistica stradale 

Diritto di famiglia 

Amministrazione di sostegno 

Diritto delle successioni 

Locazioni e condominio 

Privacy e protezione dei dati personali  (GDPR) 

Azione civile nel processo penale 

 
 

Gli appuntamenti si           

terranno  

in Via G. Canna n. 9 

A  Verbania Intra  

Riferimenti Telefonici: 

Tel.: 0323-40.3300 / int 201 

@mail:  

direzione@federhotels.it   

 

           Su appuntamento 

        l’Avv. Giovanni Garippa 

        sarà lieto di accogliervi  

         in sede Federalberghi   

   per una consulenza gratuita 

SERVIZIO DI  
CONSULENZA LEGALE 
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Via  G. Canna n. 9 

28921 Verbania Intra  

(VB)                

C.F.: 93032870037 

Tel:  0323 403300 

@mail: 

direzione@federhotels.it  
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Portale web 

www.federhotels.it 

“ Le acque di torrenti diversi 
nel  lago diventano  
 una cosa sola.” 

Si è costituita il 27 aprile 2011, dalla scissione dell’Associazione           

Interprovinciale,  la neo       Federalberghi Provinciale del             

Verbano Cusio Ossola, l'organizzazione rappresentativa delle             

imprese turistico-ricettive che operano sul territorio                       

provinciale .Possono assumere la qualità di “Associato” le imprese         

alberghiere, qualunque sia il livello e la categoria a cui appartengono, 

nonché le imprese ricettive extralberghiere che, per attrezzature o 

strutture,    agiscano in un’ottica di problematiche strettamente affini 

a quelle delle aziende alberghiere e contribuiscano a tutti gli effetti alla                      

composizione dell’offerta turistico-ricettiva nella Provincia del V.C.O. 

L'Associazione aderisce a Federalberghi  e all'Unione Regionale delle 

Associazioni Piemontesi Albergatori (Federalberghi Piemonte). 

APP / WEB & TECH 

GOOGLE - LA SENTENZA CHE POTREBBE 

RIVOLUZIOARE IL WEB 

Fonte / IlSole24ore 

Una sentenza che potrebbe riscrivere la storia del web e costringere milioni di aziende nel mon-
do a rivedere in modo drastico le proprie strategie digitali. Secondo l’Antitrust Usa “Google è un 

monopolista che ha agito come tale per mantenere il suo monopolio”. La sentenza chiude così un 
processo durato un anno e partito su iniziativa del Governo degli Stati Uniti, che appunto ha          
accusato Big G di posizione dominante e perciò di aver recato danni ad aziende e consumatori, 
lasciando pochi spazi di business e poca possibilità di scelta. 
Il motore di ricerca ha già annunciato di voler presentare ricorso, ma il verdetto dell’Antitrust 
d’oltreoceano potrebbe fare da preludio a nuove strette contro il colosso di Mountain View,            
finito già di recente nel mirino delle autorità europee. Una prima stretta alle ricerche su Google 
Maps, per esempio è arrivata con l’entrata in vigore del Digital Markets Act. Insomma, anche il  
Governo degli Stati Uniti potrebbe iniziare a limitare lo strapotere di una delle aziende più forti 
made in Usa, che, complici buchi normativi, ha potuto accrescere il suo campo d’azione senza 
ostacoli negli ultimi decenni.  Ora, però, potrebbero cambiare molte cose nel mondo digitale e non 
solo per Big G. Il dominio assoluto di Google ha portato, infatti, le aziende di tutti i settori, incluso 
il turismo, a investire copiosamente per aumentare la propria visibilità nel motore di ricer-

ca, sia sul fronte delle strategie Seo che su quello degli impegni pubblicitari; e gli internauti a         
imparare ad affidarsi a Google per reperire in pochi click informazioni e servizi più disparati,           
inclusi trasporti e altri prodotti legati al turismo. Una stretta potrebbe portare la community               
digitale a rivedere completamente il modo di concepire il web contemporaneo. 


